GUIA TIENDA PERFECTA
DIGITAL

ARGENTINA

ZONA NORTE

TIENDA
PERFELTA

N O A INJEWA



TIENDA PERFECTA

Es un modelo evolutivo de 5 pilares donde cada uno de ellos nos entrega una estrategia para ejecutar en el punto de venta.

Estan conectados entre si y cada uno de ellos es necesario para construir tienda perfecta y garantizar crecimiento sostenido.

EJECUCION Y SEGUIMIENTO e o SEGMENTACION Y PRIORIZACION

Realizar el seguimiento y cumplimiento de
los estandares de ejecucion y principales

KPIs del modelo.

0 Ejecuciény 0 Encuestas de Tienda
Targets Perfecta

segmentar el universo de clientes (ej.,
Canal-Segmento) e identificar las tiendas
con mayor oportunidad de desarrollo.

e Reportes de Gestion

e OFERTA DE VALOR AL CLIENTE

Plasmar la “Tienda Perfecta” y Definir la estrategia de inversion, actividades
definir los KPIs de ejecucion. \v/ y servicios que deberiamos tener con cada
e cliente.
Descuentos y Bonificaciones
OFERTA DE VALOR AL CONSUMIDOR Actividades de alto valor
Go To Market

satisfaga las necesidades de nuestros

compradores y consumidores.
o Portafolio o Herramientas de Exhibicién

I Disefar la propuesta de valor especifica que




ESTANDARES DE EJECUCION

PORTAFOLIO
7 35:

Productos infaltables y de innovacion para esa tipologia de punto de venta.

’
% S
Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una 80 0 0 MA

exhibicion de acuerdo a su estrategia.

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA LOGRAS
s o tince wessosmpnsem e (30%) UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)
Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la PERFECTA

gondola (Perimetro & Check Out).
ROTACION PREVENTIVA Q
%

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente. P £¥5IE?ET
PRECIOS CORRECTOS Y VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que 100
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta. % v




LINEAMIENTOS DE EXHIBICION

 El planograma esta en linea con el arbol de decision de compra, exhibiendo por
MARCA-SEGMENTO

+» Para lograr mayor impacto visual vamos a exhibir nuestras marcas de manera
HORIZONTAL, asignandole en lo posible una bandeja a cada una.

% Los productos de tamafos mas grandes se exhiben siempre en la primer bandeja.

«» Cada una de las principales marcas globales tendra su propia bandeja, respetando el
siguiente orden:

Lay’s Sabores > Doritos > Cheetos > Pep




LINEAMIENTOS DE EXHIBICION

¢Cada marca va a tener su bandeja?

« Si, con la excepcion de la primera bandeja, las demas tendran como exhibicion principal a las principales
marcas de Global.

Dentro de cada bandeja, se colocaran los diferentes tamafios de cada marca, ubicando a los mas grande y de
mayor precio a la izquierda y lo mas pequefios o de menor precio a la derecha.

;Donde se exhiben las innovaciones?
Las innovaciones respetaran a la marca a la que pertenecen, y se exhibiran en la misma bandeja del lado

izquierdo y respetando el tamano al que pertenecen.

;Sabias que...?

« Pehuamar es nuestra marca de valor y debe ser exhibida siempre al lado de la competencia, respetando la
exhibicion por MARCA-SEGMENTO dentro de cada bandeja.

;Donde debo ubicar las exhibiciones?

« Las exhibiciones adicionales impulsan nuestra categoria, es importante que las coloquemos junto a
categorias complementarias:

Gaseosas/Bebidas sin alcohol > Cervezas y Vinos > Fiambreria y Panaderia > Congelados




PASOS DEL PREVENTISTA EN EL PDV

&3 TOMA DE PEDIDO

(41, EJECUCION PDV

ﬂ REGISTRO DEL 2 CONSULTA FOTO

PUNTO DE VENTA

Ingresa y registra
el Codigo Cliente.
Aparece el Pop-up
con comentarios
del supervisor.

DE EXITO

En esta guia vas a
encontrar la foto
de éxito del PDV
que estas
visitando.
iSiguiendo los
lineamientos vas a
poder tener una
ejecucion perfecta!

Recorre e identifica
oportunidades.

El sistema te
recomendara los
productos infaltables
para ese PDV.

Revisa stock y mix.
Calcula el pedido.
Cierra el pedido y
venta con el cliente.
Completa la encuesta
de los estandares de
gjecucion.

Ejecuta de acuerdo a
la foto de éxito del
segmento y
taxonomia.




REGISTRO DEL PDV

A, VALIDAR DATOS DEL CLIENTE

Ingresa al Punto de Venta en tu dispositivo y verifica su nombre, segmento y
taxonomia.

B. REVISAR OBSERVACIONES DEL
SYUARERRQVAIBSIOAR

Revisa los comentarios que dejo tu supervisor para que puedas mejorar a
ejecucion del Punto de Venta




9 AUTOSERVICIOS

Caracterizado por la
atencion de compra “self
Service”. Puede tener
Verduleria y Fiambreria.

Por lo general se encuentra
producto en Gondola,
perimetro y Checkouts.

Presencia de:
1 0 mas Checkout/
linea de caja
identificada
Verduleria
Fiambreria
Presencia de Gondola

TIPOLOGIAS DE PUNTOS DE VENTA

7). ALMACENES

Local con atencidn a través
de un mostrador por una
persona responsable del
negocio, con predominio de
presencia de categorias de
compra no impulsiva.

Presencia de:

1 checkout puede 0 no
estar identificada

Heladera Mostrador
Cortadora de Fiambre
Poca presencia de
Gdndola.

No todos los productos
estan al alcance de la
mano del consumidor,
hay que solicitarlos!

3 K105K0S

Local con atencidn a través
de un mostrador o ventana.
Caracterizado por satisfacer
principalmente la mision de
compra de impulso. Las
categorias mas relevantes
son golosinas, galletas,
snacks, cigarrillos y
bebidas.

Presencia de:
1 checkout puede 0 no
estar identificada
No hay Verduleria
Hay Caramelera
Hay Cigarrera
Hay Heladeras de
Bebida

(4, ESTACIONES DE
SERVICIOS

Venta de combustible. De
bandera y Privadas



TIPOLOGIAS DE PUNTOS DE VENTA

DESARROLLO DE
CANAL SEGMENTOS TIENDA PEREECTA
« Autoservicio
 Almacén/Despensa TIENDA
» Kiosco/Maxikiosco PERFECTA
TRADITIONAL + Kiosco - Open 25
TRADE « Kiosko - 365 v
« (Carniceria/Granja
* Fiambreria
* Vinoteca
e Instituciones
AWAY FROM » (Centros de entrenamiento/Espacios
HOME  Resto de on premise
« Estacion de Servicio -OFICIALES , \
PROXIMITY « Estacion de Servicio - NO OFICIALES TIENDA )
PERFECTA
LARGE FORMAT « Cadena regional o~



FOTOS DE EXITO

En esta quia practica encontrards las Fotos de Exito correspondientes a Autoservicios, Almacenes, Kiosko y Estaciones de
Servicio No Oficiales.

- " "?’ ¥ ’T?!ﬁ — ?
- - - e 4 2 s —
L2 AN R T TR » ,
m - e m La Foto de Exito ofrece una guia clara de todos los
Alitoseniie D KioskoP componentes tanto de la Ejecucion como de la Oferta

‘ de Valor que debemos aplicar, y posteriormente medir
= en el PDV

TR

eyamns  / QUE diferencias hay en un cliente P A, By (?

w ﬂ
v .,

Simplemente es su nivel de facturacion.

(Qué buscamos?

— At Ejecutar la foto de éxito segun su segmento
. s - (Autoservicio, Almacenes, Kiosko y Estacion de Servicio),
LTETRE - - y segun su nivel de facturacion (P-A-B-C)




TOMA DE PEDIDO

Revisar inventarios, exhibiciones, innovaciones y oportunidades
de nuestro negocio y la competencia. Siempre informa a tu
supervisor sobre lo que observas.

Identificar productos faltantes, oportunidades de portafolio e
innovacion, cobertura, etc.

Producto a reponer en el inventario y marcas que ya maneja
cobertura adicional: producto que no maneja, nuevas exhibi-
ciones, promociones, etc.

Presento el pedido al cliente y cierro la venta.

>




PASOS DEL SUPERVISOR

Una vez que ingreses a la App, encontraras todos los puntos de venta
geolocalizados.

Ingresando a gestion de ventas vas a encontrar el avance de cada uno de tus
preventistas.

Haciendo click en el punto de venta, podras ver la informacion general de la tienda. Podras
ver su avance de portafolio, avance de ventas y las Gltimas ventas que se realizaron.

Tienen la posibilidad de dirigirse a “Realizar encuesta”. Ahi van a encontrar
todas las respuestas de los vendedores sobre los estandares de ejecucion.

Es importante que recorran el Punto de Venta para poder verificar todas las
respuestas del vendedor.

Ahora estas en condiciones de confirmar si es una Tienda Perfecta o no.




Guia interactiva digital - Foto de éxito
Selecciona la opcion deseada %

Cadenas L , . . .

Cadenas " . ' : '
Lallenas Autoservicios B Almacén B Kiosco B Kiosco Open 25 B Kiosco 365 B EESS NO OFICIALES B
Regionales B P

Cadenas - . . :

Clic al boton para regresar a este mend
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¢ CRITERIOS DE EJECUCION

.
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PORTAFOLID  PLANOGRAHA | oo i EXHIe 508 Peoviatn i
CORRECTOS
\ y
[ {EN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
;DONDE LOS 2
EJECUTO? l“m
PERIMETRO CHECKOUT
r iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
¢(EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricién iz




" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.

@ PERFE[.'T
STORE

W o
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= PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES P
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_____ PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES 7

Perimetro (EQUIVALENCIAS)

;QUE PASA SINO
TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES P

Perimetro (EQUIVALENCIAS)
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES P

Perimetro (EQUIVALENCIAS)
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;QUE PASA SINO
TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA

EJECUTAR?

iRECORDA QUE
PUEDES USAR
EXHIBIDORES
EQUIVALENTES!
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES P @

CRACKERS

Gdndola Perimetro (FQUIVALENCIAS)
Gondola Twistos Exh.46X33 [ Exh.5N_4N | o X €
¢ QUEPASA SINO TENGO EL ESPACIO
i (o T T L ML e EN GONDOLA PARA EJECUTAR?

; iRECORDA QUE PUEDES USAR
'ﬂuzs tos EXHIBIDORES EQUIVALENTES!
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES P

SALTY CRACKERS MANI NUTRICION

Gondola

Gondola Quaker

w

RECUERDA .
RESPETAR: /1 Marcas (+/ Ordenyfrentes (< Bandejas Correctas




V0N el CADENAS REGIONALES P

Exhibiciones Pedidas (Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA (30 [HEaienel

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias POF + 8N | 2 7NGD (ytiras)

Pasillo Principal - Fiambrerias - Bebidas
Alcoholicaso No- Frente al Check Out

Equivalencias 46X35 | 5N50 | 5N (y tiras)

Junto a Krachitos/Quento (marcas de
valor). Ser contencion para nuestras
marcas globales. (Fiambreria)

Géndola Twistos - (225 pts)
WO <\ _4N | 46X35 | 46X33 | Modular

Zonas de Alto Trafico cercanoa la entrada
0 exhibicidn de panaderia impulso.
(Fiambreria/Panaderia)

' 4 | Go6ndola Quaker- (0pts)

Zonas de Nutricion.

RECUERDA .,
RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




=i SHARE OF EXHIBITION‘ CADENAS REGIONALES P

) DS
Pehuamar. §
o r A

Pehuamar
- x
Pehuamar ] ©

PEPSICO

o

SOE

65%

Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total PepsiCo + Competencia)

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo
(Salado Total)

10 Bandejas 15 Bandejas




Recorda que el
puntaje cambia
segun el % de
cumplimiento
del Share of

Exhibition

|

% SOD

S SHARE OF EXHIBITION(5%) VETLEGONIE:

65%+

64% -

61% 60% -

51% <50%

5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




CADENAS REGIONALES P

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-

= Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.

@ PERFE[.'T
STORE

W o
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES A
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_____ PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES /.

Perimetro (EQUIVALENCIAS)
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES A
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES A

Perimetro (EQUIVALENCIAS)
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES A

Perimetro (EQUIVALENCIAS)
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES A @

CRACKERS

Gdndola Perimetro (FQUIVALENCIAS)
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES A

SALTY CRACKERS MANI NUTRICION

Gondola

Gondola Quaker
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J V0 CN el CADENAS REGIONALES A

Exhibiciones Pedidas (Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA CECIORAL B 1

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias POF + 8N | 2 7NGD (y tiras)

Pasillo Principal - Fiambrerias - Bebidas
Alcoholicaso No- Frente al Check Out

Equivalencias 46X35 | 5N50 | 5N (y tiras)

Junto a Krachitos/Quento (marcas de
valor). Ser contencion para nuestras
marcas globales. (Fiambreria)

Géndola Twistos - (225 pts)
WO <\ _4N | 46X35 | 46X33 | Modular

Zonas de Alto Trafico cercanoa la entrada
0 exhibicidn de panaderia impulso.
(Fiambreria/Panaderia)

' 4 | Go6ndola Quaker- (0pts)

Zonas de Nutricion.

RECUERDA .,
RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




SHARE OF EXHIBITION‘ CADENAS REGIONALES A

PEPSICO
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65%
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Contar las bandejas asignadas para PepsiCo
(Salado Total)

Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total PepsiCo + Competencia)

10 Bandejas 15 Bandejas




Recorda que el
puntaje cambia
segun el % de
cumplimiento
del Share of

Exhibition

|

% SOD

Z75 SHARE OF EXHIBITION(5%) NN =

65%+

64% -

61% 60% -

51% <50%

5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




CADENAS REGIONALES A

FIAMBRERIA  PANADERIA

ROTACION PRECIOS VISIBLES
RIRIEAAEINERIAYZY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q, :RECORDA!

-

' '; ~ Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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CORRECTOS
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¢(EN QUE
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES B

Gondola

Perimetro (FQUIVALENCIAS)
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¢ QUE PASA SINO TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA EJECUTAR?

Q\ iRECORDA QUE PUEDES USAR

RECUERDA EXHIBIDORES EQUIVALENTES!

RESPETAR: Marcas (%) Ordeny frentes (% Bandejas Correctas




PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES B

Perimetro (EQUIVALENCIAS)
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES B

Perimetro (EQUIVALENCIAS)

;QUE PASA SINO
TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA
EJECUTAR?

iRECORDA QUE
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES B @

CRACKERS

Gdndola Perimetro (FQUIVALENCIAS)
Gondola Twistos Exh.46X33 [ Exh.5N_4N | o X €

¢ QUEPASA SINO TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA EJECUTAR?

; iRECORDA QUE PUEDES USAR
'ﬂuzs tos EXHIBIDORES EQUIVALENTES!
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RECUERDA

RESPETAR: Marcas (% Ordeny frentes (%) Bandejas Correctas
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SALTY CRACKERS MANI NUTRICION
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Exhibiciones Pedidas (Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA CECIONAL e

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias POF + 8N | 2 7NGD (y tiras)

Pasillo Principal - Fiambrerias - Bebidas
Alcoholicaso No- Frente al Check Out

Equivalencias 46X35 | 5N50 | 5N (y tiras)

Junto a Krachitos/Quento (marcas de
valor). Ser contencion para nuestras
marcas globales. (Fiambreria)

Géndola Twistos - (150pts)
WO <\ _4N | 46X35 | 46X33 | Modular

Zonas de Alto Trafico cercanoa la entrada
0 exhibicidn de panaderia impulso.
(Fiambreria/Panaderia)

' 4 | Go6ndola Quaker- (0pts)

Zonas de Nutricion.

RECUERDA .,
RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




=== SHAREOF EXHIBITION CADENAS REGIONALES B

PEPSICO

65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Total Salado) (Salado Total PepsiCo + Competencia)

9 Bandejas 15 Bandejas




Recorda que el
puntaje cambia
segun el % de
cumplimiento
del Share of

Exhibition

|

% SOD

Z75 SHARE OF EXHIBITION(5%) NN =

65%+

64% -

61% 60% -

51% <50%

5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




CADENAS REGIONALES B

FIAMBRERIA

ROTACION PRECIOS VISIBLES
PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

‘@ iRECORDA!

' 'g ~ Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES
Gondola

/:r P 1 .
(ot e T DR e

| s8 s8e 18 sB |

¢ QUE PASA SINO TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA EJECUTAR?

‘\ iRECORDA QUE PUEDES USAR

RECUERDA EXHIBIDORES EQUIVALENTES!

RESPETAR: Marcas | Ordeny frentes | Bandejas Correctas




PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES

Perimetro (EQUIVALENCIAS)

RECUERDA

RESPETAR: ¥/ Marcas Ordeny frentes Bandejas Correctas




PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES

Perimetro (EQUIVALENCIAS)

;QUE PASA SINO
TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA
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iRECORDA QUE
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PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES C Eg

CRACKERS

Gdndola Perimetro (FQUIVALENCIAS)
Gondola Twistos Exh.46X33 [ Exh.5N_4N | o X €

¢ QUEPASA SINO TENGO EL ESPACIO
EN GONDOLA PARA EJECUTAR?

iRECORDA QUE PUEDESUSAR

’NV('SfOS EXHIBIDORES EQUIVALENTES!
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RECUERDA

RESPETAR: Marcas (% Ordeny frentes (%) Bandejas Correctas




PLANOGRAMA CADENAS REGIONALES C

SALTY CRACKERS MANI NUTRICION
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Gondola Quaker
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JIW 0N el CADENAS REGIONALES C

Exhibiciones Pedidas (Equivalencias)
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©  PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA IO e

i
S

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias POF + 8N | 2 7NGD (y tiras)

Pasillo Principal - Fiambrerias - Bebidas
Alcoholicaso No- Frente al Check Out

Equivalencias 46X35 | 5N50 | 5N (y tiras)

Junto a Krachitos/Quento (marcas de
valor). Ser contencion para nuestras
marcas globales. (Fiambreria)

Géndola Twistos - (.75 pts)
T <\ _4N | 46X35 | 46X33 | Modular

Zonas de Alto Trafico cercanoa la entrada
0 exhibicidn de panaderia impulso.
(Fiambreria/Panaderia)

' 4 | Go6ndola Quaker- (0pts)

Zonas de Nutricion.

RECUERDA .,
RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




S5 SHAREOF EXHIBITION(5%) [ENohad ot

65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo G Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Total Salado) (Salado Total PepsiCo + Competencia)

6 Bandejas 10 Bandejas




Recorda que el
puntaje cambia
segun el % de
cumplimiento
del Share of

Exhibition

|

% SOD

S SHARE OF EXHIBITION(5%) VETLEGONIE:

65%+

64% -

61% 60% -

51% <50%

5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




CADENAS REGIONALES C

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA (159 [ETIRZNG0E

Exhibicion Principal (Equivalencias)
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PLANOGRAMA (159 [ETIRZNG0E

Equivalencias para tienda sin Exhibidor (en Gondola)
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PLANOGRAMA AUTOSERVICIOS P

Adicional (Equivalencias)

RECUERDA

RESPETAR: | Bandejas Correctas

Marcas
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CRACKERS

Exhibicion Principal Twistos (Equivalencias)
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PLANOGRAMA AUTOSERVICIOS P

SALTY CRACKERS MANI NUTRICION

Gondola

Gondola Quaker

e
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e PLANOGRAMA AUTOSERVICIOS

Mayor Capacidad
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA (30%) MbaiEis

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Facing,M7, M8, Gondola
Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no alcohdlicas),
frente al Checkout.
| Equivalencias M66 0 Modular
3 Q\ T R YRR Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohélicas o no alcohdlicas),
AN bR \ £, frente al Checkout.
\“L‘ 9 ~£“ \ ¥
; Equivalencias Modular 5N50, 46x35, 5N

Junto a Krachitos/Quento (marcas de valor). Ser contencién para
nuestras marcasglobales.

Chaza 4N (Twistos) - (2.25 pts)

Equivalencias 5N_4N, 46X35, Gondola, Mecano

i 1 Zonas de Alto Trafico cercanoa a entrada o exhibicidn de
| RECORDA! panaderia impulso (fiambreria/panaderia)

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estaralalcance del consumidor.

RECUERDA

RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta Géndola Quaker




5 SHAREOF EXHIBITION(5%) [Nuae s

(00 (01 8
mj r—_..LJJ PEPSICO
b4 Jhdd SOE
BB 65%
0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total PepsiCo + Competencia)

22 Bandejas 34 Bandejas
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del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




AUTOSERVIC

ROTACION PRECIOS VISIBLES}
PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-

= Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA (159 [TIRZNG0R

Exhibicion Principal (Equivalencias)
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PLANOGRAMA (159 [TIRZNG0R

Equivalencias para tienda sin Exhibidor (en Gondola)
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Adicional (Equivalencias)
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CRACKERS

Exhibicion Principal Twistos (Equivalencias)
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SALTY CRACKERS MANI NUTRICION
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e PLANOGRAMA AUTOSERVICIOS

Mayor Capacidad

o\

SITENESUN
EXHIBIDORDE
MAYOR CAPACIDAD

iEjecatalocon
elsiguiente
PLANOGRAMA!

RECUERDA

RESPETAR: Marcas Ordeny frentes Bandejas Correctas




PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA (307 Mtiiilis

Puntos de Ejecucion:

FIAMBRERIA PANADERIA

Equivalencias Facing,M7, M8, GAndola

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no alcohdlicas),
frente al Checkout.

Equivalencias M66 0 Modular

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no alcohdlicas),
frente al Checkout.

Equivalencias Modular 5N50, 46x35, 5N

Junto a Krachitos/Quento (marcas de valor). Ser contencién para
nuestras marcasglobales.

Chaza 4N (Twistos) - (2.25 pts)

Equivalencias 5N_4N, 46X35, Gondola, Mecano

Zonasde Alto Trafico cercano a la entrada o exhibicion de
panaderiaimpulso (fiambreria/panaderia)

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar alalcance del consumidor.

n Balcon Nutricidn (Mani) - (.30 pts)

RECUERDA ey
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0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total PepsiCo + Competencia)
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“5 SHARE OF EXHIBITION(5%) MG w0

[
Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




AUTOSERVI

FIAMBRERIA  PANADERIA

ROTACION PRECIOS VISIBLES
RIRIEAAEINERIAYZY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q, :RECORDA!

-

' '; ~ Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.

@ PERFE[.'T
STORE

W o




AUTOSERVICIOS B LT

() Infaltable
Nl
[ B

A
Doritzs

san0n

LB

MB
Dorites
v

4
pNAM'TA
Famin Ho"

e

e
c
=
o
>
(=
c
c
—




PLANOGRAMA (15 [FNIORZ0GEE

Exhibicion Principal Global

(Equivalencias)

uuuuuu

] }
j oD IDEP U seol PEP
; LB SB LB

RECUERDA :
RESPETAR: | Marcas (%/; Ordeny frentes (%/; Bandejas Correctas




_____ YEIVICEDN  autoservicos -

Equivalencias para tienda sin Exhibidor (en Gondola)

Mani  Palitos Papalay’s Tortilla Pellets Extruidos Papa
11% 13% 25% 18% 11% 13% 9%
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Adicional Global (Equivalencias)
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CRACKERS NUTRICION
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Equivalencia Twistos)
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o\

SITENESUN
EXHIBIDORDE
MAYOR CAPACIDAD

iEjecatalocon
elsiguiente
PLANOGRAMA!

2 : “i B | 5 Kot G gt '/—““?_j‘r B o / S
IPER ey PER gPER Y [ DRl PEP eboes ) - =7 |
g LB SB B LB SB 8 LB SB B8 MB

RECUERDA

RESPETAR: Marcas Ordeny frentes Bandejas Correctas




i ||1|1';‘
11 |
}

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estaralalcance del consumidor.

RECUERDA

RESPETAR: Posicion Correcta

Rack Adecuado

= PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA (30 Jdiasiii

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias

M66, Modular

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no alcohdlicas),
frente al Checkout.

Equivalencias

4N50, 33x33

Zonas de Alto Trafico para incentivar compra porimpulso (Check
Out, Heladeras)

Equivalencias

No aplica

Junto a Krachitos/Quento (marcas de valor). Ser contencién para
nuestras marcasglobales.

Gdndola (Twistos) - (1.5 pts)
Equivalencias Mecano

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

Tira Mani en Exhibidor Global (8N) y 2 tiras en Checkout.

6 | Gondola Quaker
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0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total PepsiCo + Competencia)

13 Bandejas 20 Bandejas
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Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




AUTOSERVI

FIAMBRERIA

ROTACION PRECIOS VISIBLES
PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

‘@ iRECORDA!

' 'g ~ Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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Equivalencias para tienda sin Exhibidor (en Gondola)

;NOTENES
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EN LA TIENDA?
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA (305 Jadiianets

Puntosde Ejecucion:

Equivalencias Chaza 5N, Modular

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Equivalencias

No aplica

Zonas de Alto Trafico para incentivar compra porimpulso
(Checkout, Heladeras)

Equivalencias No aplica

Zonas Recomendadas: Area de Bebidas Alcohdlicas y/o
No Alcohdlicas, Fiambreriay/o de Galletas

Gdndola (Twistos) - (.75 pts)

Equivalencias Mecano
En gdndola junto a crackers o entiras impulsivas

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. Tira Mani en Exhibidor Global (5N) y 2 tiras en Checkout.

RECUERDA Rack Adecuado Posicion Correcta n Gondola Quaker
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Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




AUTOSERVICIOS C

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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CRACKERS

(Equivalencias)
Chaza 4N 5N 46 X 35
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CRACKERS MANI NUTRICION

Exhibicion Principal sin equivalencia

RESPETAR: @ Marcas @ Ordeny frentes @ Bandejas Correctas
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTAG0Y TIIAL:

Puntos de Ejecucion:

WIM|WW1

Equivalencias M66 0 Modular

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicasono
alcohdlicas), frente al Checkout.

Ejecutara los costados del rack 8N.

Chaza 4N 033 x 33

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicasono
alcohdlicas), cerca al Checkout.

Chaza 5N, 5N, 46 x 35 0 Gondola

Fiambreria, junto a Krachitos, Quento (marcas de valor).
Importante: ser contencion para nuestras marcas globales.

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar al alcance del consumidor.




& PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTAG0Y RIS,

Puntos de Ejecucion:

Ejecutaren Checkout.

6 | Géndola Twistos - (2,25 pts)

Equivalencias 5N, 46x35, Mecano o Gondola

Fiambreria, zonas de alto trafico, cercano a la entrada o exhibicion
de panaderia.

Cereal Quakerarriba de Granix y junto a Kellogg's.
Avenasarriba de la competencia / Granix.

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar al alcance del consumidor.
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(Salado Total)
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Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el numero de bandejas para la competencia
(Salado Total PepsiCo + Competencia)
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Recorda que el
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65%+

64% -
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51% <50%
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ALMACEN P

PRECIOS VISIBLES

ROTACION

i
PREVENTIVA i Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos de
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTAGO NI

<

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar alalcance del consumidor

Equivalencias

Equivalencias

Puntos de Ejecucion:

M66 0 Modular

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Ejecutara los costados delrack 8N.

Ejecutaren Checkout.

Fiambreria, junto a Krachitos, Quento (marcas de valor).
Importante: ser contencion para nuestras marcas globales.

Gdndola Twistos - (2,25 pts)

Mecano Twistos

Fiambreria, zonas de alto trafico, cercanoa la entrada o exhibicion
de panaderia.

Cereal Quakerarriba de Granix y junto a Kellogg's.
Avenasarriba de la competencia / Granix.
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65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el numero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total PepsiCo + Competencia)
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Recorda que el
puntaje cambia
sequn el % de
cumplimiento
del Share of
Exhibition
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ALMACEN A

65%+

64% -

61% 60% -

51% <50%

S5pts 3 pts 2pts  Opts




ALMACEN A

ROTACION
PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos de
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

- jRECORDA!

— Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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& PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTAG0 JNTIEAE

Puntosde Ejecucion:

Equivalencias Chaza 5N 0 5N60

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicasono
alcohdlicas), frente al Checkout.

Ejecutara un costado del Modular 5N50.

Colgadoa un costado del Modular 5SN50 para aumentar capacidad
instalada.

Ejecutaren Checkout

Fiambreria, junto a Krachitos, Quento (marcas de valor).
Importante: ser contencidn para nuestras marcas globales.

6 | Gondola Twistos - (2,25 pts)
Equivalencias Mecano Twistos
Las posiciones correctas son las que estan descritas Fiambreria, zonas de alto trafico, cercanoa la entrada o exhibicién
7 . d derfa.
aquiasegurando estar al alcance del consumidor ot

Cereal Quakerarriba de Granix y junto a Kellogg's.
Avenasarriba de la competencia / Granix.
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Z SHARE OF EXHIBITION(5%)

Recorda que el
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sequn el % de
cumplimiento
del Share of
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|
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ALMACEN B

65%+

64% -

61% 60% -

51% <50%

S5pts 3 pts 2pts  Opts




ALMACEN B

PRECIOS VISIBLES

ROTACION

i
PREVENTIVA i Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos de
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTAG0%) JNTYTYSATe

Puntos de Ejecucion:

Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estaral alcance del consumidor

Equivalencias

Equivalencias

Chaza 4N 0 33x33

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicasono
alcohdlicas), frente al Checkout.

Ejecutara un costado de Modular 4N.

Ejecutaren Checkout.

Fiambreria, junto a Krachitos, Quento (marcas de valor).
Importante: ser contencion para nuestras marcas globales.

Gdndola Twistos - (2,25 pts)

Mecano Twistos

Fiambreria, zonas de alto trafico, cercanoa la entrada o exhibicion
de panaderia.

Cereal Quakerarriba de Granix y junto a Kellogg's.
Avenasarriba de la competencia / Granix.
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0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo Contar el numero de bandejas para la competencia
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segun el % de = 64% -
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del Share of 51%  <50%
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ALMACEN C

PRECIOS VISIBLES

ROTACION

i
PREVENTIVA i Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos de
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO P

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias M66, Modular

Ingreso del comercio en primera posicion o frente a heladeras.

Chaza 4N Twistos - (2.3 pts)
Equivalencias 5N_4N, 46X35, Gondola, Mecano

Ingreso del comercio en primera posicion o frente a heladeras

Tira Mani ejecutaren RackGlobal. Las otras 2 tiras ejecutaren
Perimetro o Checkout (NO Ejecutadas en Exhibidor).

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa

’ . _ ) Rack Adecuado ) Posicion Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: @ ‘
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(Salado Total) (Salado Total PepsiCo + Competencia)
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del Share of 51%  <50%
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KIOSKO P

ROTACION PRECIOS VISIBLESE
PREVENTIVA Y CORRECTOS |

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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CRACKERS

Exhibicion Twistos (Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO A

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Chaza 5N, Modular 5N

Ingreso del comercio en primera posicion o frente a heladeras.

Gdndola Twistos - (2.25 pts.)
Equivalencias Mecano

En gondolajunto a crackers o entiras impulsivas.

Tira Mani ejecutaren RackGlobal. Las otras 2 tiras ejecutaren
Perimetro o Checkout (NO Ejecutadas en Exhibidor).

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa

7 . _ ) Rack Adecuado ) Posicidn Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: &3 ‘
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0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
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KIOSKO A

ROTACION PRECIOS VISIBLES

ARSERVAERINRTRIRVAAY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA KIOSKO B

Exhibicion Global (Equivalencias)
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Exhibiciones Pedidas
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Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar alalcance del consumidor.

=~ PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO B

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias 4N50, 33x33

Ingreso del comercio en primera posicion o frente a heladeras.

Gdndola Twistos - (2.25 pts)
Equivalencias Mecano

En gondolajunto a crackerso entiras impulsivas.

Ejecutaren Perimetro o Checkout (NO Ejecutadas en Exhibidor).

RECUERDA

RESPETAR: Rack Adecuado Posicion Correcta
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KIOSKO B

ROTACION UPRECIOS VISIBLES
RIRIENAEANERAYZY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q, :RECORDA!

-

' '; ~ Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA (15% KIOSKO C

Exhibicion Global (Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO C

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Gondola/Estanteria

Ingreso del comercio en primera posicion o frente a heladeras.

Tira Mani ejecutaren Mecano. Las otras 2 tiras ejecutaren
Perimetro o Checkout (NO Ejecutadas en Exhibidor).

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa

7 . _ ) Rack Adecuado ) Posicidn Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: &3 ‘
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KIOSKO C

ROTACION -PRECIOS VISIBLES
RIREEAVAENRIIAVZ Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q, :RECORDA!

' '; ~ Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA KIOSKO OPEN 25 P

Exhibicion Global
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PLANOGRAMA KIOSKO OPEN 25 7 Y

CRACKERS

Exhibicion Principal Twistos (Equivalencias)

Estanteria Twistos

T RN e RIS

RECUERDA /1 Marcas (\/j Ordeny frentes (\/j Bandejas Correctas

RESPETAR:




PUNTOS DE EJECUCION & UBICACIGN CORRECTA (309 [TrLLR
25 P

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

2 Estanteria Twistos - (3 pts)
Equivalencias Tiras

En gondolajunto a crackers o entiras impulsivas.

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritaS  RecuerDA

’ . _ ) Rack Adecuado ) Posicidn Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: @ ‘
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KIOSKO OPEN 25 P

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA KIOSKO OPEN 25 A

Exhibicion Global (Equivalencias)
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_____ PLANOGRAMA KIOSKO OPEN 25 /

Exhibicion Principal Twistos

Estanteria Twistos

(Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA (309 [ iias
25 A

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Twistos - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritaS  RecuerDA

’ . _ ) Rack Adecuado ) Posicidn Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: @ ‘
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KIOSKO OPEN 25 A

ROTACION PRECIOS VISIBLES§

EARSERVAERINRTIAVAAY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA KIOSKO OPEN 25 B

Exhibicion Global (Equivalencias)
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ek PLANOGRAMA

Exhibicion Principal Twistos

Estanteria Twistos
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA @ KIOS;SO E?PEN

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar alalcance del consumidor.

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Crackers - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

RECUERDA

RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




Z5 SHARE OF EXHIBITION(5%) JSUROILAPEE:

({1 &

: PEPSICO
E¥N 65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas




=52 SHARE OF EXHIBITION KIOSKO OPEN 25

[
Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




KIOSKO OPEN 25 B

ROTACION PRECIOS VISIBLES
RIRIEAAEINEIAYZY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidares.

Q :RECORDA!

-

= Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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.
Lllllllllllll E E _ —ﬂ
=5 = B 5
PORTAFOLID  PLANOGRAHA | oo i EXHIe 508 Peoviatn i
CORRECTOS
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[ {EN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
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r iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
¢(EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricién iz




" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.

@ PERFE[.'T
STORE

W o




I ee
. £

Ly
= .
o ﬁi? ~

N\
-

c
=
S
=>
(=)
c
=
—

KIOSKO OPEN 25 C =7
) Infaltable

MB
SB
SB
4 ‘ ""’“’ '
DO&II'/)S W/ Sfds ............. [} Sfo‘s ------ -S-B- -----
« &  aowcases H SB : “omanoe : .
TA . = . -
phar T8, MB W _____________ | R e

42(

T




PLANOGRAMA KIOSKO OPEN 25

Exhibicion Principal

RECUERDA :
RESPETAR: | Marcas (%/; Ordeny frentes (%/; Bandejas Correctas




ek PLANOGRAMA

Exhibicion Principal Twistos

Estanteria Twistos

RECUERDA
RESPETAR:

KIOSKO OPEN 25 C
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar alalcance del consumidor.

KIOSKO OPEN
25(

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias

No aplica

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Twistos - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

RECUERDA

RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




=52 SHARE OF EXHIBITION KIOSKO OPEN 25

2,
] SOE
== 65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas




=52 SHARE OF EXHIBITION KIOSKO OPEN 25

[
Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




KIOSKOOPEN 25 C

ROTACION =IPR2IE@I]©S VISIBLES

ARSERVAERINRTHIAVAAY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-

= Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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.
Lllllllllllll E E _ —ﬂ
=5 = B 5
PORTAFOLID  PLANOGRAHA | oo i EXHIe 508 Peoviatn i
CORRECTOS
\ y
[ {EN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
;DONDE LOS 2
EJECUTO? l“m
PERIMETRO CHECKOUT
r iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
¢(EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricién iz




" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA (159 [EESCRCETT

Exhibicion Global (Equivalencias)

| Ee—— Il
iﬁﬂh

A B\ |

Closicas

RECUERDA

RESPETAR: Marcas




_____ PLANOGRAMA KIOSKO 365 EY

CRACKERS
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO 365 P

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias M66, Modular, Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Twistos - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gondolajunto a crackers o entiras impulsivas.

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa

’ . _ ) Rack Adecuado ) Posicion Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: @ ‘




=5 SHARE OF EXHIBITION KI0SKO 365 P
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SOE

65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas




“ SHARE OF EXHIBITION(5%) RS0 OFl:

[
Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




KIOSKO 365 P

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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CORRECTOS
\ y
[ {EN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
;DONDE LOS 2
EJECUTO? l“m
PERIMETRO CHECKOUT
r iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
¢(EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricién iz




" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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= PLANOGRAMA KIOSKO 365 A E3

CRACKERS

Exhibicion Principal Twistos (Equivalencias)
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO 365 A

Pa——— | Puntos de Ejecucion:

Equivalencias M66, Modular, Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Twistos - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritaS  RecuerDA

’ . _ ) Rack Adecuado ) Posicidn Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: @ ‘




=5 SHARE OF EXHIBITION KIOSKO 365 1

&

65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas




Z SHARE OF EXHIBITION(5%) RGO OEET
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Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




KIOSKO 365 A

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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r iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
¢(EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricién iz




" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO 365 &

Pa——— | Puntos de Ejecucion:

Equivalencias M66, Modular, Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Crackers - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritaS  RecuerDA

’ . _ ) Rack Adecuado ) Posicidn Correcta
aquiasegurando estaralalcance del consumidor. RESPETAR: @ ‘




=5 SHARE OF EXHIBITION KI0SKO 365 P
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65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas
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[
Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




KIOSKO 365 B

ROTACION PRECIOS VISIBLES

PREVENTIVA Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

iRECORDA!

—  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.




FOTO DE EXITO

ARGENTINA

KIOSKO 86585 C

/

TIENDA
PERFELCTA
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CORRECTOS
\ y
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EJECUTO? l“m
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r iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
¢(EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricién iz




" ESTANDARES DE EJECUCION

meral PORTAFOLIO
Productos infaltables y de innovacidn para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMANDO

PLANOGRAMA

Orden, posicion y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

80% 0 MAS
199 LOGRAS

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA

Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicidn correcta.

UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

30.
Q PERFECTA

PRECIOS CORRECTOSY VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PLANOGRAMA (159 [SOSOELELS

Exhibicion Global (Equivalencias)
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CRACKERS

Exhibicion Principal Twistos (Equivalencias)

Estanteria Twistos

RECUERDA .
RESPETAR: /1 Marcas (+/ Ordenyfrentes (< Bandejas Correctas




iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas
aquiasegurando estar alalcance del consumidor.

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA KIOSKO 365 &

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias Chaza 4N, 33X33, Estanteria

Pasillo principal, fiambreria, bebidas (alcohdlicas o no
alcohdlicas), frente al Checkout.

Estanteria Twistos - (3 pts)
Tiras

Equivalencias

En gdndolajunto a crackerso entiras impulsivas

RECUERDA

RESPETAR: @ Rack Adecuado Posicion Correcta




=5 SHARE OF EXHIBITION KI0SKO 365 C

(1) &

; PEPSICO
T SOE
Al 65%

0 Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el niumero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas




55 SHAREOF EXHIBITION(5%) [RSUSCELTS

[
Recorda que el . .

puntaje cambia

segun el % de = 64% -
cumplimiento 9 61%  §0%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I S5pts 3pts 2pts  Opts




KIOSKO 365 C

ROTACION LPRECIOS VISIBLES
RIRIEAAEINERIAYZY Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidares.

Q :RECORDA!

-

= Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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ESTANDARES DE EJECUCION

PORTAFOLIO

Productos infaltables y de innovacion para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMAN D'O

PLANOGRAMA

Orden, posicidn y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA
Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicion correcta.

80% 0 MAS
@ LOGRAS
30,) UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

PERFECTA
5 -

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

PRECIOS CORRECTOS Y VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA ESTACIONES DE

OFICIALES P

s |

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias M66, Modular, Estanteria
Zonas de Alto Trafico para incentivar compra por impulso (Check
Out, Heladeras)

Estanteria Twistos - (1.5 pts)

Equivalencias Tiras

En gdndola junto a crackers o en tiras impulsivas.

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa
aqui asegurando estar al alcance del consumidor. RESPETAR:

@ Rack Adecuado ' Posicidn Correcta




=a SHARE OF EXHIBITION ESTACIONES DE SERVICIO NO OFICIALES P

&

PEPSICO
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S

-

TEE

o Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el nimero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas




=a SHARE OF EXHIBITION ESTACIONES DE SERVICIO NO OFICIALES

—
Recorda que el .

puntaje cambia

, 65%+
segun el % de = 64% -
cumplimiento 3¢ 61%  60%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I 5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




ESTACIONES DE SERVICIO NO OFICIALES P

RIONPXAOIN ‘PRECIOS VISIBLES
RIRIEAVAEINEIAZ.Y Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-

A ||

~  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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PORTAFOLID  PLANOGRAMA 4 gtontr (oo BXo o) Pooven  vieeios,
CORRECTOS
)
iEN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
;DONDE LOS % 2
EJECUTO? lﬁ‘*‘“
GONDOLA PERIMETRO CHECK OUT
- iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
;EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricidn w#




ESTANDARES DE EJECUCION

PORTAFOLIO

Productos infaltables y de innovacion para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMAN D'O

PLANOGRAMA

Orden, posicidn y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA
Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicion correcta.

80% 0 MAS
@ LOGRAS
30,) UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

PERFECTA
5 -

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

PRECIOS CORRECTOS Y VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.

@ PEHFECT
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PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA ESTACIONES DE

OFICIALES A

s |

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias M66, Modular, Estanteria
Zonas de Alto Trafico para incentivar compra por impulso (Check
Out, Heladeras)

Estanteria Twistos - (1.5 pts)

Equivalencias Tiras

En gdndola junto a crackers o en tiras impulsivas.

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa
aqui asegurando estar al alcance del consumidor. RESPETAR:

@ Rack Adecuado ' Posicidn Correcta
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o Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el nimero de bandejas para la competencia
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Recorda que el .

puntaje cambia

, 65%+
segun el % de = 64% -
cumplimiento 3¢ 61%  60%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I 5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




ESTACIONES DE SERVICIO NO OFICIALES A

RIONPXAOIN ‘PRECIOS VISIBLES
RIRIEAVAEINEIAZ.Y Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-
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~  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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CORRECTOS
)
iEN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
;DONDE LOS % 2
EJECUTO? lﬁ‘*‘“
GONDOLA PERIMETRO CHECK OUT
- iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
;EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricidn w#




ESTANDARES DE EJECUCION

PORTAFOLIO

Productos infaltables y de innovacion para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMAN D'O

PLANOGRAMA

Orden, posicidn y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA
Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicion correcta.

80% 0 MAS
@ LOGRAS
30,) UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

PERFECTA
5 -

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

PRECIOS CORRECTOS Y VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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ESTACIONES DE
SERVICIO NO
OFICIALES B

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias 5N, Modular, Estanteria
Zonas de Alto Trafico para incentivar compra por impulso (Check

Out, Heladeras)

Estanteria Twistos - (1.5 pts)

Equivalencias Tiras

En gdndola junto a crackers o en tiras impulsivas.

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa

) i Rack Adecuado Posicion Correcta
aqui asegurando estar al alcance del consumidor. RESPETAR: @ '
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o Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el nimero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)

8 Bandejas 5 Bandejas
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—
Recorda que el .

puntaje cambia

, 65%+
segun el % de = 64% -
cumplimiento 3¢ 61%  60%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I 5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




ESTACIONES DE SERVICIO NO OFICIALES B

RIONPXAOIN ‘PRECIOS VISIBLES
RIRIEAVAEINEIAZ.Y Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-

A ||

~  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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CORRECTOS
)
iEN TODO EL RECORRIDO DE LA TIENDA! )
;DONDE LOS % 2
EJECUTO? lﬁ‘*‘“
GONDOLA PERIMETRO CHECK OUT
- iEN TODAS NUESTRAS CATEGORIAS!
;EN QUE
CATEGORIA? Crackers Nutricidn w#




ESTANDARES DE EJECUCION

PORTAFOLIO

Productos infaltables y de innovacion para esa tipologia de punto de venta.

35.) SUMAN D'O

PLANOGRAMA

Orden, posicidn y secuencia de acomodo que debe llevar el portafolio en una
exhibicion de acuerdo a su estrategia.

PUNTOS DE EJECUCION & UBICACION CORRECTA
Rack o exhibidor que garantiza la capacidad instalada ideal y/o minima para
cada tipo de tienda, ubicado en posicion correcta.

80% 0 MAS
@ LOGRAS
30,) UNA TIENDA

SHARE OF EXHIBITION (SOE)

Porcentaje de exhibiciones de PepsiCo vs. el total de la categoria fuera de la
gondola (Perimetro & Check Out).

PERFECTA
5 -

ROTACION PREVENTIVA

Organizar nuestros productos acorde a su vencimiento, colocando los de fecha
mas antigua en el frente.

PRECIOS CORRECTOS Y VISIBLES

Garantizar la colocacion de los precios correctos a todos los productos que
estén disponibles en un punto de venta. Esto nos ayuda a concretar la venta.
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ESTACIONES DE
SERVICIO NO
OFICIALES C

Puntos de Ejecucion:

Equivalencias 4N, 33x33, Estanteria
Zonas de Alto Trafico para incentivar compra por impulso (Check
Out, Heladeras)

Estanteria Twistos - (1.5 pts)

Equivalencias Tiras

En gdndola junto a crackers o en tiras impulsivas.

iRECORDA!
Las posiciones correctas son las que estan descritas  Recuerpa
aqui asegurando estar al alcance del consumidor. RESPETAR:

@ Rack Adecuado ' Posicidn Correcta
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o Contar las bandejas asignadas para PepsiCo e Contar el nimero de bandejas para la competencia
(Salado Total) (Salado Total)
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—
Recorda que el .

puntaje cambia

, 65%+
segun el % de = 64% -
cumplimiento 3¢ 61%  60%-
del Share of 51%  <50%

Exhibition

I 5 pts 3 pts 2 pts 0 pts




ESTACIONES DE SERVICIO NO OFICIALES C

RIONPXAOIN ‘PRECIOS VISIBLES
RIRIEAVAEINEIAZ.Y Y CORRECTOS

Organizar nuestros productos acorde Colocar los precios recomendados de
a su vencimiento, colocando los de forma visible a todos los productos en
fecha mas antigua en el frente para la tienda para facilitar la decision de
evitar devoluciones. compra de nuestros consumidores.

Q :RECORDA!

-

A ||

~  Ejecuta estos estandares en toda la tienda.
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